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SIGEP 2019

Pise: Nevena Tomic

U Riminiju je od 19. do 23. januara
odrzan Medunarodni sajam sladoleda,
poslasticarskih i pekarskih proizvoda
i kafe - SIGEP, éetrdeseti po redu. Ovaj
glamurozan dogadaj pamti¢emo po
mirisima prZene kafe i éokolade iz
razlicéitih delova sveta, inovativnim
dekoracijama i novim ukusima
sladoleda, luksuznim pakovanjima za
torte i kolaée,vrhunski dizajniranim
standovima, inovativnom i modernom
opremom, demonstracijama i
takmicenjima virtuoza poslasticarstva.
Posetilo ga je vise od 200.000 ljudiiz
185 zemalja sveta. Osim domacina,
najveci broj posetilaca bio jeiz
Nemacke, Spanije, Francuske, Poljske
i Engleske. Znacajan broj posetilaca
i izlagaca dolazi sa trZista SAD-a,
Rusije i Kine. Srbiju su predstavljala
dva izlagaca: Dadex iz Macvanske
Mitrovice i Hani iz Novog Pazara.

Na SIGEP-u se mogu videti
novine koje proizvodaci spremaju
za trZiste u narednoj godini, ali i
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cuti kako se trziste razvija i koji su
glavni trendovi u industriji. Sektor
usluga vezanih za hranu se razvija
i radikalno transformise. Svetsko
trziste hrane ima vrednost od 990
milijardi evra i neprestano raste (2,3%
godisniji rast u svetu, 3% u Evropi).
U kategorijama kafe, pekarstva,
poslastiéarstva i industrije sladoleda
Italija je jedna od vodecih drzava u
svetu. Prosecan Italijan 251 obrok
godisnje pojede van kuce, po éemu
je ltalija treéa u svetu, posle Japana
(308) i Juzne Koreje (324). SAD, Kina
i Italija konzumiraju 51% slatkih
pekarskih proizvoda u svetu. Kada
se govori o konzumaciji kafe 52%
trzista cine SAD, Japanii Italija.
Marketinski strucnjaci istakli su
nekoliko najznacajnijih trendova u
sektoru usluga. Mesta na kojima se
sluZi hrana i pic¢e su sve vise hibridni
prostori — knjiZare koje postaju
kafici, mesta na kojima se nude
dodatni sadrzaji zbog kojih bi se
ljudi zadrzali i posle obroka. Kafa za
poneti je svetski trend, koji nije jos
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sasvim zazZiveo u Evropi, a u Japanu
je doveo do uvodenja flasirane kafe
na trziste. Digitalne tehnologije
menjaju iskustvo konzumacije obroka
van kuce, ne samo uvodenjem novih
metoda plaéanja, veé i zahtevom za
brzim obrocima. Promene su vidljive
i uitrZnim centrima, gde prostori u
kojima se jede dobijaju na znaéaju, jer
ljudi tu dolaze da se druze i kupuju,
¢ime ova mesta sve vise doprinose
popularnosti i identitetu trZnog centra.
MNa SIGEP-u su odrzana i dva velika
takmicenja - svetsko takmicenje u
przenju kafe (World Coffee Roasting
Championship) i svetski kup za mlade
poslasticare. SIGEP je prvi put bio
domacin putujuceg takmicenja u
selekciji, pripremi, mesanju razlicitih
vrsta i przenju kafe u kome je
ucestvovalo vide od 20 zemalja. Pobedio
je ruski predstavnik, drugo mesto
zauzeo je Japanac, trec¢e Francuz, sto
pokazuje da je pijenje kafe, a sa tim
povezanai vestina pripremanja dobre
kafe danas globalno rasprostranjen
trend. Mladi poslasticari takmigili su



se u pravljenju umetnickih objekata od
cokolade i Secera sa temom VOLARE.
Titulu najboljih mladih poslasticara
ponela je ekipa iz Italije, drugo mesto
je zauzela Francuska, trece Singapur.
Specijalnu nagradu za najbolji desert
od sladoleda u ¢asi dobio je Singapur.
U kategorijama najbolji desert od
kafe, cokoladni kolag, najbolje pecivo

i najbolje postavljen sto pobedile su
ekipe iz zemlje domacina. Deo programa
SIGEP-a posvecen je edukaciji mladih
poslasticara, za koje je odrzan kamp
(international Pastry Camp) na kome
su mogli da uce od najvecih majstora

i sticu nove vestine, prateci evoluciju
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razlicitih svetskih skola poslasti€arstva.
Ovogodisnji SIGEP je vredelo posetiti.

Italijanski ministar Ugo Ravaneli

izjavio je da je sajam izuzetan primer

virtuozne saradnje odlicnih brendova

i sposobnosti da se ,Made in italy”

na najbolji nacin prikaze svetu.

Organizatori su zadovaljni posetom,

promocijom brendova, predstavljanjem

novih trendova i kvalitetom ovogedisnje

ponude na sajmu. Virtuelna poseta

je takode znak velikog uspeha sajma

-postavljeno je 10.000 fotografija sa

oznakom #Sigep2019, a Fejsbuk

stranicu SIGEP2019 je pratilo vise od

milion i dve stotine osaoba iz celog sveta.
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SIGEP 2019 - O SLADOLEDU

Natasa Firez, Dolcefreddo, Srbija
Svake godine sa sve ve¢im brojem
posetilaca, Sigep postaje pomalo
tesan za sve poslasticare koji se
slivaju u Rimini iz celog sveta. Ono
sto ga karakterise je svakako Sirenje
prostora rezervisanog za sladoled,
tako da ova poslastica polako
preuzima primat na ovom sajmu.
Ovde moZemo videti sve trendove
koji e obeleZiti ovu godinu u polju
poslasti¢arstva. Raznovrsnost boja
je ove godine veoma upecatljiva,
tako da nam se vracaju sladoledi
jarkih nijansi. Naravno, imperativ
je svakako upotreba prirodnih
sastojaka, bez vestackih boja, a

nasi partneri Mec3 i Irca su svakako
primer spajanja inovativnog i zdravog.
Svojom sSirokom ponudom i visokim
standardom proizvoda, obezbedili

su zadovoljenje potreba svih
klijenata, od gurmana do vegana.

Nasi klijenti koji nisu imali prilike
da posete sajam, sve nove ukuse
moci ¢ée da degustiraju u nagem demo
centru i tako budu u korak sa svetskim
degavanjima i odaberu najzanimljivije
ukuse za svoje musterije.

Silvia Garbarino, direktorka marketinga
italijanskog proizvodaéa sladoleda Giuso
.Sadasnji trendovi zahtevaju nove
oblike prezentovanja proizvoda, nove

sastojke uz klasiéne ukuse. Giuso
odgovara na ove tendencije novom

linijom voénih sladoleda, sa biljnim i
cvetnim ekstraktima. Linija se zove
Green Fruit, sastoji se od 4 ukusa:

- kajsija, Sargarepa, kamilica — sladak
i delikatan ukus, dominira ukus kajsije,
sa delikatnim notama kamilice;

- sumsko voce, crna Sargarepa,
ljubicica — delikatan ukus sa
laganim kiselkastim notama i
cvetnim mirisom ljubicice;

- kruska, komorac, jasmin — sladak
i intenzivan ukus kruske, koji prati
delikatan i svez ukus dumbira, sa
slatkim jasminom medene arome;

- lajm, dumbir, cvet limuna
- svei i kiselkast ukus, sa

pikantnom notom dumbira.

Uz ovo, tradicionalni ukusi
tokolade, lesnika i pistaca su
evergrin, medu najtrazenijima u vitrini.
Uveli smo 2 nova ukusa - ukuse
sirovog lesnika i sirovog pistaca.

Uvedena je i Cuzco linija (izgovara
se kucko) sa 4 proizvoda - total noar,
sa kafom italijanskog ukusa, ukusa
.Tonka", sa se¢uanskim biberom®

Martin Racovié Ireks, Srbija

Kao i svake godine do sada, sezona
za proizvodace pasta i baza za sladoled
uveliko je pocela. Mi smo jos krajem
januara bili spremni da dogekamo leto.

Ove godine mozemo da ocekujemo
porast ponude, alii potraznje u domenu
sladoleda sa posebnim nutritivnim
karakteristikama. Trendovi iz drugih
prehrambenih kategorija polako se
prenose na sladoled. Na ovogodisnjem
sajmu Sigep u Riminiju, jasno su se
izdvojili sladoledi poput veganskih, bez
laktoze, sa visokim sadrzajem proteina
i onih sa smanjenim $ecerom. Takode,

60 | Pekar.Poslasticar

lako je bilo uogiti da su jarke boje hit
za predstojece leto, kao i ukusi koji
privlace paznju najmladih. U korak sa

tim, Ireks je za ovo leto pripremio Jelly
Bear, Seahorse, Delfino, a za dame ukus
ruze, koji neodoljivo podseca na ratluk.
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SIGEP 2019 - UTISCI IZLAGACA

Dejan Misojéi¢, Dadex,
Macvanska Mitrovica, Srbija

.SIGEP je jos jednom pokazao da
je jedan od vodecih svetskih sajmova
iz oblasti sladoleda, poslasticarstva,
pekarstva i kafe. Sajam je posetio veliki
broj profesionalaca iz celog sveta, tako
da, sto se toga tice, nije bilo razocarenja.
Pekarski deo sajma je ove godine bio
nesto slabiji, ali sledece godine je AB
Tech (specijalizovani segment sajma
za pekare), tako da ocekujemo mnogo
bolji sajam u segmentu pekarstva. Sto
se nastupa firme Dadex tice, moramo
da budemo zadovoljni. Rezultati ne
mogu uvek da budu odmah vidljivi, ali
oéekujemo da budu veoma pozitivni/

www.hani-international.com
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Elvis Draguzet, 1Z0, Zminje, Hrvatska

JKompanija 1Z0 d. 0. 0. iz Zminja u Istri — Hrvatska je
na ovom sajmu prisutna vec $estu godinu za redom. Mi
dolazimo redovno da izlazemo od 2014. jer nam je geografski
blizu, ima veliku posecenost | dolaze posetioci iz celog
sveta. Nama je sajam bitan, jer ostvarujemo kontakte s
potencijalnim i postojeéim klijentima koji imaju prilike da
upoznaju nasu pekarsku i poslasti¢arsku opremu. Sajam
poseti mnogo trgovaca i distributera iz celog sveta, koji
su inace nama najinteresantniji klijenti, jer njihove firme
preuzimaju zastupnistva i prodaju. Na sajmu smo ostvarili
kontakt sa 120 posetilaca, pretezno s trgovcima pekarske i
poslasticarske opreme. Ove godine najvece interesovanje
bilo je iz azijskih i africkih drzava. Takode, ulazak Hrvatske
u EU je rezultirao povecanim interesom i izvozom na
EU i svetsko trZiste, a nama je olak3ao i pojednostavio
poslovanje. Sajam posete i posetioci iz regije (ex YU trZiste),
ali mislim da bi ih moglo biti i u veéem broju posto nam je
sajam dosta blizu, a jedan je od najvecih u svetu. Preporucio
bih svima koji nisu posetili ovaj sajam da ga posete iducu
godinu, bi¢e bogatiji za jedno lepo iskustvo, jer ovo Sto pruza
sajam SIGEP nemaiju prilike videti u nagem blizem okruzenju

N\ Hani International doo ' :

Rifat Hani¢, Hani international,
Novi Pazar, Srbija

» Ove godine prvi put se
pojavljujemo kao izlagaci na SIGEP-u,
ranije smo dolazili kao posetioci, tako
da nam je perspektiva bitno drugacija.
WVeoma je vazno gde dobijete $tand
i od toga zavisi koliko ljudi ¢e vas
uociti i posetiti. Zadovoljni smo
posetom, imali smo razgovore sa
potencijalnim partnerima iz Rusije,
Libana, Iraka. Nasi planovi vezani
za buduce Sirenje mreZe i moguca
nova partnerstva su optimisticni,
generalno smo zadovoljni.”
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